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O mnie

Nazywam sie Eliza Wydrych- Moim celem na 2019 r. jest
Strzelecka i od ponad 14 lat zachecenie internetowych tworcow
jestem zwiazana z branza IT. do wydawania swoich e-bookow.
Jestem zakochana w elektronicznym
W sieci jestem znana jako formacie ksiazek i chce ta miloscia

Fashionelka. Pod taka nazwa od  zarazic¢ innych.
10 lat prowadze lifestylowego

bloga. Widze tez ogromne zainteresowanie
tym tematem, dlatego stworzylam
Oprocz blogowania edukuje kompendium wiedzy, ktore
tworcow i influencerow, przeprowadzi tworce przez caly
przeprowadzam audyty, proces wydawniczy.

warsztaty oraz szkolenia.
Tworze tez tresci, ktore maja za Wierze, 7ze 2019 bedzie rokiem

zadanie poszerzac wiedze z wydawania e-bookow przez
zakresu Instagrama, blogowania internetowych tworcow. I chetnie
czy influence marketingu. sie do tego przyczynie.

o f

@ELAJZA FASHIONELKA

WWW.FASHIONELKA.PL



https://www.instagram.com/elajza/
https://www.instagram.com/elajza/
https://www.facebook.com/fashionelka/
https://www.facebook.com/fashionelka/
http://fashionelka.pl/
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Wstep

Eczas tworzenia pierwszego e-booka zrobilam gruntowny research.
Szukalam publikacji, ksigzek, kursow, filmow i wywiadow, ktore
przygotowalyby mnie do samodzielnego wydania e-booka. Znalaztam
sporo inspiracji, cho¢ nie natrafitam na zadna wyczerpujaca
publikacje, ktora przeprowadzilaby mnie przez ten proces od A do Z.
W koncu nie chodzilo tylko o wartosciowa trescé, ale i o proces
wydawniczy (o ktorym nie mialam bladego pojecia), o stworzenie
sklepu, dystrybucje, marketing i sprzedaz.

W drugiej polowie 2018 roku wydatam dwa kulinarne e-booki. Oba
egzemplarze w ciagu szeSciu miesiecy sprzedaly sie w ponad

16 tysiacach egzemplarzy, przynoszac przychod na poziomie 700
tysiecy zlotych. Popelilam wickszo$¢ bledow nowicjusza, gdy
tworzylam pierwszego e-booka. Na niepotrzebne wtyczki i pluginy
stracitam mnostwo pieniedzy, a caly proces trwal trzy razy dluzej niz
powinien i kosztowal mnie ogrom nerwow. Dzi§ wiem, ze gdybym
dysponowala taka publikacja, uniknelabym tego wszystkiego.

W kwietniu 2019 roku wydalam e-booka o hashtagach i 12 katalogow
hashtagow tematycznych w formie e-bookow. Wszystko od A do

7. (oprocz korekty i redakcji) zrobiliSmy z Mateuszem sami. Koszt
stworzenia tego projektu - o zt (korekta i redakcja byla w barterze).
Przychod po trzech tygodniach - 350 ooo zt. Popelmionych bledow -
7ero.



I wlasnie dlatego zdecydowatam sie wydac ten poradnik. Chce podzieli¢
sie z Toba konkretami: wskazowkami, radami, moja wiedza

i doswiadczeniem. Wierze, ze rok 2019 bedzie rokiem wydawania
e-bookow przez internetowych tworcow. Tak naprawde ta publikacja
jest odpowiedzia na ich potrzeby. Od miesiecy udzielam rad,
odpowiadam na pytania i polecam najlepsze rozwiazania.

W tej ksiazce znajdziesz nie tylko wypowiedzi ekspertow, ale

i tworcow, ktorzy w wydawaniu e-bookow maja niemate
doswiadczenie. Przeprowadzilam tez wywiady z fachowcami, ktorzy
pomoga Ci zrozumie¢ caly proces i jego poszczegolne etapy. Napisze o
wszystkim problemach, jakie mozesz napotkac¢ na swojej drodze. Dzieki
temu unikniesz szeregu bledow, ktore sama popelnilam, dzialajac
kompletnie po omacku. Podpowiem, czyjej pomocy potrzebujesz, a co
mozesz zrobi¢ samodzielnie i bez inwestycji finansowych.

Chce pokazac Ci rézne podejscia. Tak naprawde nie ma jednego wzoru
czy sprawdzonego szablonu. W tej ksiazce zaprezentuje wachlarz
mozliwosci, by ulatwi¢ Ci podjecie decyzji, ktora droga chcesz iSc.



ROZDZIAL PIERWSZY

Rynek e-hookow
© Polsce




S zacuje sie, ze e-booki stanowig 5 procent rynku czytelniczego
w Polsce. Caly polski rynek ksiazki jest wart ok. 2 miliardow zlotych,
a wartos¢ segmentu e-bookow szacuje sie na ok. 100 milionow. Faktem
jest, ze rynek e-bookow preznie sie rozwija, ale to wciaz mlody temat.

To, co przemawia za e-bookami, to wygoda uzytkowania i szybki dostep.
Dzi$ cala swoja biblioteke mozemy mie¢ w smartfonie, tablecie,
czytniku czy na laptopie. Dla mnie istotne jest rowniez to, ze e-booki sa
ekologiczne. Co wiecej, dzis wiedza szybko sie dezaktualizuje. E-booki
mozna sprzedawac z dostepem do aktualizacji, dzieki czemu zawarte w
nich informacje nie straca waznosci.

Jedna z obiegowych opinii glosi, ze ksiazka drukowana jest bardziej
wiarygodna, a e-booki to cos blahego, trywialnego, krotkiego i taniego.
Elektroniczne formy ksiazki traktuje sie po macoszemu i nie mysli sie o
nich powaznie. To blad, e-booki moga by¢ zaréwno krotkimi,
darmowymi broszurkami, jak i pelmowymiarowymi ksigzkami, ktore
niosa ze soba ogromna wartosc i maja wysoka jakosc.

Zauwaz, 7ze wciaz niewielu tworcow decyduje sie na wydanie ksiazek
tylko w wersji elektronicznej. E-book najczesciej jest dodatkiem do
ksiazki papierowe;j. Patrzac na statystyki, dotyczace sprzedazy
e-bookow w Polsce, trudno sie temu dziwic.

Wielu internetowych twoércow boi sie ryzyka i woli wybrac¢ standardowa
forme albo wydac e-booka w duecie z papierowa wersja.

Panuje tez ogodlne przekonanie, Ze e-booki powinny by¢ tansze. Tego
oczekuja konsumenci.



W koncu wydanie papierowej wersji jest drozsze, dochodza koszty
druku, magazynowanie, pakowanie i wysytka. Prawda jest taka, ze
e-book powinien kosztowac tyle, ile warta jest zawarta w nim wiedza
czy tresc. Kazdy etap, o ktorym pisze

w kolejnych rozdziatach, wymaga naszego czasu, umiejetnosci czy
nakladow finansowych. Co wiecej, nie zapominajmy, jak cenna jest
nasza ekspercka wiedza. To wszystko sklada sie na ostateczna cene
e-booka. Nosnik to drugorzedna kwestia. E-booki moga by¢ troche
tansze niz papierowe wydanie, ale ta roznica wcale nie musi by¢
znaczna. Moga rowniez przewyzszac cene przecietnej ksiazki, jesli tak
wyceni je tworca.

Nie zapominajmy, ze w Polsce sprzedaz e-booki traktowana jest jako
ustuga, czyli jest opodatkowana 23% VAT-em. Na ksiazki papierowe
natozony jest duzo nizszy podatek w wysokosci 5%.

Podsumowujac, naszym zadaniem jest przekonanie odbiorcow, ze cena
ksiazki nie jest wylacznie zalezna od formy czy nosnika. Placac za
publikacje, placa przede wszystkim za jej tresc¢ i wartosc.



Badanie dotyczqce
czytelnictwa e-bookow

Na potrzeby tej ksiazki przeprowadzitam ankiete wsrod moich
czylelnikow, dotyczaca czytelnictwa e-bookow w 2018 roku. W badaniu
wzieto udzial 3900 respondentow, ktorzy kupili lub przeczytali minimum
jednego
e-booka w 2018 roku. Wyniki sq niezwykle ciekawe.

Na pytanie (wielokrotnego wyboru), co sklonilo Ci¢ do kupna
e-booka:

55% respondentow uznalo, ze zachecila ich interesujaca i wartosciowa
tres¢;

48% badanych stwierdzilo, ze zostali zacheceni przed tworce e-booka;
45% ankietowanych przekonal natychmiastowy dostep;

30% respondentow zdecydowalo sie na kupno z powodu braku
papierowej alternatywy.

Dla badanych znacznie mniejsze znaczenie miala nizsza cena (16%) czy
zamilowanie do elektronicznego formatu (14,7%).



CZYTELNIK P()]DZIE A TU I TERAZ
WARTOSCIA

Dzisiejszy konsument chce
Cudowne jest to, ze czytelnicy wszystko na juz! ASAP! E-booki
doceniaja wartosc i interesujaca  pojawiaja sie na naszym mailu od
tres¢. To jest gtownym kryterium, razu po zakupie, nie trzeba czekac
jakim Kkieruja sie podczas zakupu na kuriera czy iS¢ na poczte. To
e-bookow. Nasuwa sie wniosek, ze bardzo wpisuje sie w dzisiejsze
czytelnicy pojda tam, gdzie bedzie potrzeby. Blyskawiczny dostep do
jako$c¢ i wartosc. I nawet jesli nasi  zakupionego produktu to
odbiorcy nie beda fanami argument, ktory przekonuje
e-bookow, to che¢ zdobycia wiedzy wspolczesnego konsumenta.
bedzie silniejsza od preferowane;j

formy ksiazki. PAPIEROWA ALTERNATYWA

TWORCA NAJLEPSZYM Wielu tworcow, ktorzy

AMBASADOREM jednoczesnie wydaja ksiazke
papierowa

To my, tworcy jesteSmy i e-booka, narzeka na staba

najskuteczniejszymi ambasadoramisprzedaz wersji elektroniczne;j. Ja
wlasnych produktow. To my zupehie sie tym wynikom
opowiadamy o nich z ogromnym sprzedazowym nie dziwie. Jesli
zaangazowaniem. To my zarazamy damy ludziom wybor, wiekszo$¢
swoja energia i pasja! Jesli nasz wybierze papier. Tak bylo, jest i
przekaz jest wiarygodny i szczery, (przez najblizsze lata) bedzie.
jesli stoi za nami doSwiadczenie, Ksiazki papierowe sa w uzyciu od

wiedza i efekty, to nie ma setek lat. E-booki sa w porownaniu
watpliwosci, ze czytelnicy nam 7z nimi nowoscia. I cho¢ wydawac by
zaufaja! Zobaczcie, 7e az 48% sie moglo, ze znacznie lepiej
respondentow kupilo ksiazke odpowiadaja na wspolczesne

elektroniczna, bo zostalo do tego  potrzeby niz papierowe ksiazki, to

zacheconych przez tworce. lata przyzwyczajen i przywiazanie
do faktury oraz zapachu papieru
robia jednak swoje.



Na pytanie, czy gdybys mial/a alternatywe, kupilabys/kupilbys
ksiazke papierowa:

62.4% ankietowanych odpowiedzialo, ze ,tak”;

21% respondentoéw wybralo odpowiedz ,jest mi to obojetne”;
11,9% stwierdzilo ,nie, wole e-booki”;

Reszte stanowia odpowiedzi ,inne”.

Wyniki mowia same za siebie. Ponad 62% badanych zdecydowaloby sie
na kupno wersji papierowej zamiast elektroniczne;j. Calkiem spora
okazala sie grupa, dla ktorej forma jest obojetna (21%). Prawie 12%
ankietowanych preferuje e-booki i nie skorzystalaby z papierowej
wersji.

4,7% stanowily odpowiedzi ,,inne”, ktore zwieraly konkretne
preferencje ankietowanych. Wielu z nich pisalo, ze rodzaj ksiazki
wplynaltby na wybor formatu. Jedni nie wyobrazaja sobie, by kupic¢
ksigzke kulinarng w formie e-booka, a inni wolg forme elektroniczna.
Sa tez tacy, ktorzy klasyke i wazne ksiazki wola mie¢ w papierze,

a tresci uzyteczne, jak podreczniki czy poradniki, w wersji
elektroniczne;j.

Ja od razu komunikowatam, ze moje ksiazki kulinarne beda dostepne
w formie e-bookow, nie pozostawiajac odbiorcom przestrzeni do
dyskusji. Czy spotkato sie to z negatywnym odzewem? OCZYWISCIE.
Dostawalam dziesiatki wiadomosci od niezadowolonych obserwatorek,
ktore prosily mnie o wersje papierowa. W zadnym stopniu nie
wplynelo to na podjeta przeze mnie decyzje.



Na pytanie (wielokrotnego wyboru), na jakim urzadzeniu czytasz
e-booki:

71% respondentow odpowiedzialo, ze czyta na smartfonie;

40,3% ankietowanych czyta e-booki na komputerze;

Mniej popularny okazal sie czytnik (24,2%), a najmniej tablet (19,7%);
Nieco ponad 1% ankietowanych przyznalo, ze drukuje zakupione
e-booki.

OSWOJENIE ODBIORCY Z TYM CO NOWE I NIEZNANE

Musisz wiedziec, ze spora grupa Twoich odbiorcéw nigdy nie miata do
czynienia z e-bookiem. To czesto niemala bariera, ktora zniecheca
czytelnikéw do kupna. Dostawalam ogrom, wydawac by sie moglo
banalnych, pytan dotyczacych zakupu, pobrania i otworzenia e-booka.
Czytelniczki bardzo czesto pytaly, czy musza miec jakis specjalny
program do otworzenia e-booka, czy nie beda mialy problemu

7 zapisaniem go i czy beda mogly go przegladac na kilku urzadzeniach.

W ankiecie pytalam respondentow o wady e-bookow. 5% badanych
stwierdzilo, ze ,obawiaja sie, iz korzystanie z e-bookdéw moze by¢
skomplikowane”. Jesli chcemy skutecznie sprzedawac nasze e-booki,
musimy rozwiac te obawe.

Ludzie boja sie tego, co nowe 1 nieznane. Dlatego wiedzialam, ze moim
zadaniem jest zapoznanie odbiorcow z taka forma ksiazek. Robilam to
matymi kroczkami, dzien po dniu. Bylam pewna decyzji o wydaniu
e-booka, bo wiedzialam, ze to jest Swietna opcja zarowno dla tworcey,
jak i dla czytelnika. Moim zadaniem bylo przekazanie tych wszystkich
pPOZytywow.



To byl prosty przekaz. Mowilam, ze e-booki sa maksymalnie
dostosowane do naszych potrzeb i naszego stylu zycia. Uspokajalam,
7e zarowno pobranie, jak i otworzenia e-booka bedzie banalnie latwe.
Uswiadamialam moja spolecznosc, ze ksiazke mozna mie¢ w telefonie,
tablecie i na komputerze. To od czytelnika bedzie zalezalo, po jaki
sprzet siegnie. Pokazywalam na InstaStories, ze gotuje z laptopem, na
ktorym wyswietlony byt e-book. Podczas podrozy gotowalam

7 telefonem w reku, pokazujac, ze e-book bedzie towarzyszyl mi
zawsze 1 wszedzie, bez koniecznos$ci dzwigania czy przewozenia
ciezkiej ksiazki. Chcialam sprawic, by czytelnicy spojrzeli na e-booki
moimi oczami, by sie do nich przekonali.

Dobrze jest uzywac trafnych argumentow podczas przekonywania
odbiorcow do takiej formy ksiazek. I wierz mi, to jest praca u podstaw,
ktora musisz wykonac¢. Wypisane ponizej zalety byly najczesciej
pojawiajacymi sie argumentami ,za”, wybranymi przez
ankietowanych:



ZALETY E-BOOKOW

— natychmiastowy dostep do ksiazek zaraz po zakupie;

— brak koniecznosci noszenia ciezkich ksiazek;

— dostep do wszystkich swoich e-bookéw;

— mozliwos¢ czytania na roznych urzadzeniach;

- wygoda uzytkowania;

— e-book nie jest narazony na zniszczenia;

— to produkt ekologiczny (oszczednosc¢ papieru);

— mozliwos¢ szybkiego wyszukania pozadanych fragmentow albo
zaznaczenia tekstu;

- mozliwos¢ pobierania aktualizacji, dzieki ktérym e-booki sie nie
dezaktualizujg.

E-booki maja tez swoje wady i ograniczenia. Zobacz, na co
respondenci najczesciej zwracali uwage

WADY E-BOOKOW

— brak zapachu papieru (wedlug respondentéw to najwieksza wada);
— przy czylaniu moze meczyc¢ sie wzrok;

— bateria w urzadzeniu moze sie rozladowac;

— cena;

- poczucie, ze korzystanie z e-booka moze by¢ skomplikowane (az 5%
ankietowanych).



Dlaczego ksiazka @ wersji
elekironicznej?

Z apytalam autorow popularnych
e-bookow o to, co sprawilo, ze
zdecydowali sie wydac ksiazke

w formie elektroniczne;j.




Adrianna Zielinska, AlabasterFox

Zdecydowatam sie na e-hooka przede wszystkim
dlatego, ze podjety przeze mnie temat szybko sie
dezaktualizuje. E-booki maja to do siebie, ze mosna
zrobic aktualizacje i w jednej chwili dotrze ona do
wszystkich klientow. Gdybym pisata o czyms innym,
bardzo mocno rozwazytabym wersje papierowa, jako ze
sama wole tradycyjne ksiqzki, ale @ tym wypadku nie
miato to wiekszego sensu.

Joanna Anger i Anna Piszczek, Ala’antkowe BLW

Wydatysmy dwie ksiqgzki papierowe, ale zapragnetysmy
wypuscic cos sezonowego. E-book z przepisami
wspierajgcymi odpornosc dzieci i rodziny wpisat sie
idealnie. To byl peten spontan i szvbka akcja. Skad
pomyst? Taka jedna znana Eliza wydata e-booka i nas
natchneta.

Magdalena Grzebyk, Krytyvka Kulinarna

Zdecydowatam sie na wydanie e-booka, bo to
tatwiejsze, szybsze i ekologiczne. Poza tym nie mam
takiego doswiadczenia, wiec trudno by mi byto
oszacowac, ile powinien wynosic pierwszy naktad. No
i kiedy odpadajq koszty druku, magazynowania,
wysvtki, itd., ostateczna cena ksiqgzki moze byc nissza.
A to uwazam za fajny ukton w strone czytelnikow.


https://www.instagram.com/ocaroline88/
https://www.instagram.com/ocaroline88/
https://www.instagram.com/ocaroline88/

Aleksandra Budzvnska, Pani Swojego Csasu

Zdecydowatam sie na wydanie ksiqgzek w wersji
elektronicznej glownie dlatego, e dotyczqg one tematyki
swigzanej z biznesem on-line. Tu wszystko zmienia si¢
w zastraszajgcym tempie i wydawanie papierowej
ksiqzki wg mnie mija sie z celem. Feszcze nie sprzedasz
pierwszego naktadu, a juz pewne kwestie beda
nieaktualne. Ale tez uwazam, ze dla poczatkujacych
lworcow e-booki sq wrecz idealnym rozwigzaniem, bho
pozwalajqg stworzyc caly projekt ksiqzki stosunkowo
niskim kosztem — odpadajqg bowiem koszty druku, ktore
w takim przedsicwzieciu potrafiq byc¢ bardzo wysokie.

Karol Werner, Kolem sie toczy

Pierwszaq ksiazke wydalem we wspotpracy

z wydawnictwem. To byt rok 2013 i nie miatem wtedy
pojecia, ze jest cos takiego jak self-publishing. Kolejne
ksiqgzki wydatem juz sam w postaci e-hookow. Nie
chciatem juz wspotpracowac z wydawnictwem. Fakt,
dostatem wsparcie, ale aspekt finansowy @ przypadku
takiej wspotpracy jest marny.

Jacek Siwko, Niezle Aparaty

E-book ,Fotografia slubna od A do Z” to pierwszy
produkt w sklepie Nieztych Aparatow. Postanowitem
zaczqc do wersji elektronicznej. By¢ moze kiedys
nastanie dobry czas na ksigzke, ale akurat teraz coraz
bardziej podobajqg mi si¢ produkty cyfrowe. Widze

w nich wiekszy potencjat biznesowy niz @ ksigzce
papieroweyj.



https://www.instagram.com/ocaroline88/
https://www.instagram.com/ocaroline88/
https://www.instagram.com/ocaroline88/

Elwira Rogoda, Fak Ona To Robi

Miatam wiele propozycji od wydawnictw, ale po wielu
rozmowach okazato sie, ze nasze wizje ksiqzki sq zbyt
rozhiezne. Druga rzecz to czas oczekiwania. Samo
pisanie ksiazki to jedno, ale trzeba wstrzelic sie

w kalendarz wydawniczy. Proces jest na pewno ciekawy,
ale i tu perspektywa czekania rok na premiere troche
mnie przerazata. Kolejna kwestia — procent od
sprzedazy, ktory jest zbyl niski! Napisanie e-booka byto
doskonatym sprawdzianem dla mnie. Dowiedziatam sie,
co moja spotecznosc chce czytaé, jakie tematy jg
interesujq i przekonatam sie, Ze jest zaangazowana. To
jest naprawde cenny feedback dla osob, ktore tworzq cos
w sieci i zadne ankiety czy badania nie pokazq tego
lepie] niz wlasnie sprzedas.


https://www.instagram.com/ocaroline88/

Self-publishing



Nad merytoryvka tej czesci czuwa Kinga Rak

Doktor nauk humanistycznych i redaktor naczelna Twardej
Oprawy, ktorg tworzy zespot specjalistow pomagajqcy autorom
wydac ksigzki od A do Z. Tworczyni autorskich warsztatow dla
self-publisherow i 0sob chcacych publikowac w tradycyjnym
wydawnictwie. Badaczka literatury wspotczesnej i nauczycielka
akademicka. Wspotpracowata m.in. z Wydaje.pl, Ridero,
wydawnictwami Otwartym i Helion oraz z dziesiqgtkami
niezaleznych pisarzy. Wyktada na Uniwersytecie Slaskim.
Mowczyni TEDxKatowice i prelegentka na wielu konferencjach.

Self-publishing

Czym jest self-publishing? Na co sie piszemy, zaczynajac z nim swoja
przygode? Jakie sa korzysci, a jakie wady, i w koncu czy self-publishing
to najlepsza opcja dla nas? Te pytania zadalam Kindze Rak, ktora
podzielila sie z nami swoja wiedza i olbrzymim doswiadczeniem.

DEFINICJA

Self-publishing to samodzielne wydanie ksigzki, bez korzystania

z pomocy i udzialu wydawnictwa. W self-publishingu autor staje sie
jednoosobowym wydawnictwem. Nie tylko zajmuje sie pisaniem tekstu,
ale tez koordynuje caly proces wydawniczy (sprzedaz, dystrybucje,
promocje).


https://www.instagram.com/ocaroline88/

Korzysci plynace z self-publishingu

ASPEKT FINANSOWY

Kiedy autor wydaje ksiazke
samodzielnie, nie musi dzielic¢ sie
7z nikim zyskiem. Jesli wydaje

7. wydawnictwem, dostaje procent
od sprzedazy (czyli najczesciej
10-12% ceny okladkowej). Oznacza
to, ze autor zarabia Srednio 2 zlote
od egzemplarza. Kiedy wydaje
samodzielnie, zarobki sa
nieporownywalnie wyzsze.

PEENA DECYZYJNOSC

Mamy wplyw na kazdy etap
tworzenia. W pelni panujemy nad
procesem tworczym

i wydawniczym. Mamy wolna reke
i nikt nas nie ogranicza.

KONTROLA KOSZTOW

Koszty redakcji, korekty, skladu,

dystrybucji czy promocji mozemy
obnizy¢ do minimum. To od nas

i naszych umiejetnosci zalezy, ile
pieniedzy przeznaczymy na proces
redakcyjny, a ile weZmiemy na
siebie.




Negatywne aspekty self-publishingu

NISKI POZIOM PUBLIKAC]JI

Self-publisherzy chca obnizy¢
koszty i czesto rezygnuja z tak
waznych etapow jak redakcja czy
korekta. Czesto brakuje im tez
wiedzy i know-how w zakresie
wydawania ksiazek. Efekt jest taki,
7e mamy na rynku sporo ksiazek
niskiej jakosci (koszmarne okladki,
brak redakcji i korekty, kiepski
sklad).

AUTOR JEST ZE WSZYSTKIM SAM

Kazdy etap procesu wydawniczego
spoczywa na nim. Koordynuje
wszystko od A do Z bez wsparcia
profesjonalistow. Co wiecej, autor
wszystkie koszty pokrywa
samodzielnie.

BRAK ZNAJOMOSCI PROCESU
WYDAWNICZEGO

Jesli jakis element zostanie
pominiety, ksiazka moze nie
odnies¢ planowanego sukcesu albo
moze zebrac fatalne recenzje. Kinga
podkresla, ze tworcy mimo
ogromnego dostepu do
wartosciowych informacji, wciaz

o self-publishingu wiedza niewiele.
Bez tych informacji tatwo popeknic
blad w procesie wydawniczym.

BRAK KALKULA(C]I

Tworca powinien przeanalizowac
caly proces. Ustali¢ budzet, znalez¢
dobrych podwykonawcéow (redaktor,
korektor, grafik, skltadacz)
zaplanowac promocje i sprzedaz.
Warto przeanalizowac, czy self-
publishing to dla niego najlepsza

7. mozliwych opcji. Powinien tez
oszacowac potencjalne wyniki
sprzedazowe. Poczatkujacy tworcy
czesto mysla, ze dobra tresc
wystarczy, by osiagnac sukces
sprzedazowy. To bledne myslenie.
Kluczowe jest poprawne
skoordynowanie calego procesu
wydawniczego.

NIEUMIEJETNOSC PROMOCJI 1
SPRZEDAZY

Wydanie ksiazki nie konczy sie na
wprowadzeniu jej do sprzedazy.
Ksiazke nalezy wypromowac

i zapewnic jej sprzedaz. Promocja
jest niezwykle istotnym elementem,
ktory tworcy czesto pomijaja.



JAKIE UMIEJETNOSCI SA
POMOCNE

Przede wszystkim umiejetnos¢
pelienia réznych funkcji. Osoba,
ktora zajmuje sie self-
publishingiem przejmuje na siebie
kompetencje calego wydawnictwa.
Musi odgrywac role redaktora
prowadzacego, specjalisty od
promocji, specjalisty od sprzedazy
czy 0soby zajmujacej sie
dystrybucja i rozliczeniami.
Tworca musi posiadac zatem wiele
roznych umiejetnosci. Nie chodzi
tylko o napisanie tekstu, ale tez

o skoordynowanie calego procesu.
W self-publishingu Swietnie
sprawdza sie osoby, ktore lubia sie
uczy¢ nowych rzeczy i nie boja sie
podejmowac ryzyka.

JAKIE USEUGI WARTO ZLECIC,
A CO MOZNA ZROBIC
SAMEMU?

Wszystkie ustugi dotyczace tekstu
warto zleci¢ specjalistom. Nawet
jesli dobrze operujemy stowem,
podczas pisania tracimy dystans
do tekstu, przez co mozemy nie
widzie¢ swoich bledow. Jesli
mamy szczypte talentu
graficznego i znamy Kkilka
narzedzi, mozemy zajac sie
skladem e-booka czy projektem
okladki. Jesli nie znamy si¢ na
kwestiach technicznych, takich jak
postawienie sklepu, warto zleci¢
to profesjonaliscie. Kwestia
promocji jest bardzo istotna.
Warto skorzystac z ustug eksperta
od promocji i sprzedazy, by
dzialac zgodnie ze stworzonym
przez niego harmonogramem.
Jesli jednak czujemy sie mocni w
tym temacie, mozemy to zrobic¢
samodzielnie.



